AUDIO

» Musikmanagement
in neuer Form:
Der neue mister dj
baut auf 50 Jahre
Erfahrung.

SIGNAGE

» lhr Produkt im
Rampenlicht:
/0% aller Kauf-
entscheidungen
werden am POS
getroffen.

ANLAGENBAU

» Reditune -
der Profi
bei ELA:
Beschallung auf
Basis der 100 Volt
Technologie
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Seit 50 Jahren

ist Reditune der
Garant fur perfekte
LAsungen bei
Musikbeschallung,
Anlagenbau und
Digital Signage!
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50 jahre reditune

50 Jahre Know-How am POS. Audio- und Videoldsungen am Point of Sale verschiedenster
Branchen sind seit fiinf Jahrzehnten die Themen, flr die wir brennen. Wir greifen |[deen auf, entwi-
ckeln sie weiter und setzen sie branchenspezifisch ein, um flir unsere Kunden eine perfekt passende
Losung der Werbe- und Informationsmedien zu kreieren. Die hohen Anforderungen unserer Kunden
sieht unser 20-kopfiges Team stets als neue Herausforderungen, die wir durch Teamwork und enge
Kommunikation erfolgreich meistern. _ |

Die Kombination
Wo die Musik fehlt,

fehlt auch die Stim-

mung. Erst durch musi-

aus optischen und Elektroakustische

akustischen Reizen Lautsprecheranlagen

Mag. Siegfried Obermayr
Geschaftsfuhrer

Wir sind stolz, von der Planung Uber Contentgenerierung und Montage bis hin zu Service und Wartung alles
aus einer Hand anbieten zu kdnnen und werden versuchen, flr unsere Kunden auch die ndchsten 50 Jahre der
Nummer 1-Ansprechpartner flir neue Kommunikationsformen zu sein.

mit entsprechenden miissen immer funktio-

kalische Untermalung

Informationen bietet nieren, da sie das Medi-

entsteht das passende

Ihren Kunden ein di- um von Notfallsystemen

Ambiente fiir Restau-

gitales Erlebnis. Die sind. Durch die verwen-

1 9 6 8 rant, Bar oder Handel. Tagesempfehlung, dete 100-Volt-Techno-

Mit unseren Ambience Prozentaktionen oder logie kdnnen sie liber
U NTE RNEHMENS- Music Lésungen sind auch mal ein lustiger grofSe Entfernungen ein-
GRUNDUNG

1968 durch Herrn Herbert Born- Sie ftir alle Anforderun-

hauser in Osterreich gegriindet
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Als erster Anbieter Osterreichs Per Mikrofon aufgesprochene

Werbetexte und Informationen START DES HAPPY HOUR
werden in wahlbaren Zeitabstan- MR MUSIX - -

den automatisch wiederholt

Spruch bringen den gesetzt und auch ein-

i

SIGNAGE
ANLAGEN

gen bestens gertistet.

Kunden Mehrwert. fach erweitert werden.

Erster Musikcomputer von Reditune zur
selbststandigen Musikwahl und gleich-
zeitigen Beschallung mehrerer Zonen

4 SCHRITTE

commgiris | o /UR ERFOLGREICHEN
& PN 2001 KOMMUNIKATION AM POS

<>
UMZUG | START DES

indie neue Zentrale | PROFUSION X
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50 JAHRE REDITUNE

1969

UMZUG

von der Jahnstrale
in die Bayernstral3e

TpagMKIy  SPOTMASTERA 104

Werbeautomat fur die -
Aufnahme sowie auto-

planung content montage  service

Musikabspielgerat fir
Endlosbandkassetten

matische Abspielung von
Werbetexten

mit automatischer
Spurumschaltung
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START DES

MISTER DJ 3.0

Der neue mister dj baut auf

50 Jahre Erfahrung im Musikma-
nagement und Gberzeugt durch
einfache Bedienbarkeit, ein klares
Layout und eine Vielzahl an Featu-

res und Playlists

Wir erarbeiten mit unseren Kunden
das Soundkonzept und entwerfen ei-
nen darauf basierenden gleichmafi-
gen Soundteppich. Daraus ergibt sich
die entsprechende Hardware, die wir
gemeinsam mit unseren Kunden am
POS testen und optimieren. Als Zusatz
kénnen in die Planung Videol6sungen,
Indoor- / Outdoor-Screens und LED
Walls einbezogen werden.

Sowohl Audio- als auch Videocontent
wird - abgestimmt auf unsere Kunden
und deren Zielgruppen - entwickelt
und verwaltet. Das Erstellen von Play-
listen, das Updaten der verschiedenen
Kanale und das Werbemanagement
gehdren genauso dazu wie Content
Management und die Analyse und
Auswertung erhaltener Daten.

Durch den In-House Anlagenbau kon-
nen wir alle Winsche unserer Kun-
den schnellstmoglich umsetzen. Das
Hardware Assembling erfolgt nach der
personlichen Beratung und garantiert
so eine individuelle Hardwarekompo-
sition ganz nach den Bediirfnissen des

Kunden.

Ein osterreichweit gespanntes Tech-
nikernetzwerk und systematische
Wartungsplane garantieren den best-
moglichen Service mit schneller und
unkomplizierter Systemuberprifung
und -sduberung. Zudem bieten wir ei-
nen In-House Reparaturservice an. Bei
Problemen koénnen Sie sich gerne an
unsere Servicehotline wenden.
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Musik fiir jede Branche, jeden Anlass, jede Zielgruppe:

FUR JEDEN

(MUSIK)GESCHMACK!

f “ay

| EBENSMITTEL

Der wochentliche Lebensmittelkauf ist nicht gerade Ihr
Wochenhighlight? Dann wurden Sie wahrscheinlich im
Geschdft Ihrer Wahl nicht geniigend unterhalten. Denn
Trends zeigen: Der Konsument will unterhalten werden.
Durch entsprechend ausgewdhlte Hintergrundmusik
und eingespielte Informationen kénnen Kunden stdrker
an die Marke gebunden und ein einzigartiges Erlebnis
geschaffen werden. Audio-Lésungen im Lebensmittel-
handel sollen:

. Kunden aktivieren, informieren und einbinden
. Neues aufzeigen

. Verkaufen und unterhalten

. Entschleunigen

."\_
BAUMAR

Baumarktkunden wollen dort abgeholt werden, wo sie
sich informieren. Sie erwarten keine Produkte, sondern
Umsetzungsvorschldge. Beim Finden dieser Losungen
sollen sie nicht nur von Baumarktmitarbeitern, sondern
natiirlich auch von der passenden Musik und einge-
spielten Informationen begleitet werden. Nur so gelingt
ein rundes Einkaufserlebnis, das zu einem erfolgreichen
DIY-Projekt werden kann. Entsprechende Audiolésun-
gen im Baumarkt miissen daher:

. BedUrfnisse wecken

. Inspirieren und begleiten

. Ideen liefern

. Losungen zur Verfligung stellen

WUSSTEN SIE, DASS ..

V' der Gaste
fahlen",ob die

/0] Musikzum Am-
biente passt?

der Giste bei
Musik mehr
konsumieren?

_‘

MOBELHANDEL

Wie ein bekannter Slogan schon fragt: Wohnst Du
noch oder lebst Du schon?, wollen Kunden heutzutage
wohnen und nicht Mébel kaufen. Daher ist in dieser
Branche besonders die Einkaufsatmosphdre wichtig,
damit die potentiellen Kunden ein Gefiihl dafiir be-
kommen, wie sie ihr Zuhause aufwerten kénnen. So
sollen Audiolésungen im Mébelhandel:

. Die Story vom schonen Wohnen vermitteln

. Die richtige Stimmung zaubern - passend zum Thema
und in der richtigen Lautstarke

. Geschwindigkeit herausnehmen und inspirieren

der Gaste am
Abend Musik
wiinschen?

der Kunden mit
Musik mehr
SpaB beim
Einkaufen/

Konsumieren
haben?

Desserts

15,6%

it -t -
Es gibt wenige Dinge im Leben, die einen so enormen
Einfluss auf unsere Stimmung haben wie Musik. Da-
her fdllt es mit der entsprechenden Audiol6sung auch
leicht, eine entspannte, romantische oder ausgelasse-
ne Atmosphdire zu schaffen. Gdste, die sich wohlfiihlen,

bleiben Idinger und konsumieren mehr. Darum mlissen
Audioldésungen in der Gastronomie und Hotellerie:

. Die passende Stimmung kreieren

. Den Gasten ein Wohlgefuhl vermitteln
. Zum Bleiben animieren

. Den Aufenthalt abrunden

redimag | 05

STEIGERUNG DES VERKAUFS
DURCH MUSIK

IN DER SYSTEM-
GASTRONOMIE

Shakes &
Smoothies

15%
/;:.\—\, Beilagen
w 11,1%
r

="
Getranke
Pommes ' 7,6%
8,2%

Hot Drinks

%
W 67%

Was widre ein Einkaufsbummel ohne musikalische
Untermalung? Richtig! Nur halb so lustig! Deshalb ist
es in der Fashionwelt besonders wichtig, auf passen-
de Musik und Prdsentation zu setzen. Dies ist Teil des
Gesamteindrucks des Shops und muss prdzise auf die
Zielgruppe zugeschnitten sein. So wird der Shopping-
trip auch zum Erlebnis. Musik- und Audiolésungen
sollen in der Fashionwelt:

. Authentisch wirken und zur Zielgruppe

des Shops passen

. Unterhalten aber nicht storen
. Das Einkaufserlebnis abrunden
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UNSERE

rediSat, red2nd und mister dj bieten lhnen alle Moglichkeiten!

redisat

Das SAT-System rediSat bietet Ihnen als Instore
Radio bis zu vier frei wdhlbare Musikprogramme.
Verglichen mit anderen Onlinelésungen sind -
bei gleichen Einsatzmdéglichkeiten - sowohl die
jahrlichen Wartungs- und Betriebskosten, als
auch die gesetzlichen Abgaben bei rediSat deut-
lich geringer.

e Musikkanale: AKM/GEMAfreie Pop Musik, Retail
Pop Young (jugendlicher Pop und Hits von 1990 bis
heute, aktuelle Charts), Retail Pop (Pop Hits 1960
bis heute, aktuelle Charts)

e Technologie: digital Gtber DVB S2

e Empfang Uber eine extra installierte, sehr kleine
Antennenschissel

e Spielzeit: 24/7, individuelle Spielzeit moglich

e Integriertes Werbespot Management

e Monatliche Musik Updates

e Spots punktgenau
programmierbar

Mit red2nd verwalten wir Ihr gesamtes Musikpro-
gramm und Werbemanagement via Internet.
Unsere Streaming-Media Losung verbindet dazu
Punkt-zu-Punkt den hauseigenen Broadcas-
ting-Server mit einem bei Ihnen installierten Mu-
sikreceiver.

e Livestream: Online-Streaming ohne Speicherung
der Daten am red2nd Player

e Store & Forward: ermdglicht die Datentbertragung
auf3erhalb der Geschaftszeiten. So wird die Daten-
leitung tagstber nicht zusatzlich belastet

e Player kann mittels Store & Forward auch offline
betrieben werden

o Uber 40 Programme: Retail Pop, Lounge, Jazz
Lounge, Easy Listening, Volksmusik und viele mehr

o Keine Interaktionsmdglichkeiten am Player -
geeignet speziell flir den Handel

e Mixaus mehreren Musikprogrammen moglich
Spots punktgenau programmierbar
Monatliche Musik Updates

( .
mister dj

Im neuen mister dj sind 50 Jahre Erfahrung im
Musikmanagement geblindelt und er stellt eine
neue Generation der Beschallung dar. mister dj
passt sich lhrem vielfdltigen Angebot und Ihren
Anforderungen perfekt an und bietet so ein
flexibles Musikprogramm!

e Zahlreiche vorgefertigte Playlisten fir die unter-
schiedlichsten Situationen: zB. Chill Out fur die
Hotel Lobby oder Cross Roads fiir das Pub, usw.

o Moglichkeit, spontan per Knopfdruck auf Situati-
onen zu reagieren

e Mitder Titelsuche werden KundenwUinsche
blitzschnell erfillt

e Monatliche Updates der Playlisten, wochentliche
Updates der Charts

o Playlisten kdnnen manuell gemischt werden

o Komplett eigene Playlisten erstellbar

e Zahlreiche nitzliche und unterhaltsame Spots

e Biszu5 Zonen bespielbar

89,0dB - —
Musik

'R
Soundgarantie 'Il‘ll'll

Einheitliches Lautstarkeniveau
der Playlists

Aufmerksamkeitsorientierung

und Sprachverstandlichkeit durch
gehobenen Lautstarkepegel der
Werbespots
Stimmungsorientierte Playlisten
- saisonal, tageszeitbezogen und
handverlesen

Kontinuierliche Aktualisierung
der Playlisten

Sicherstellung eines gleichblei-
bend hohen Qualitatsstandards
bei Playlisten und Audiospots
Systemunabhangiges Qualitats-
management flr Software und

Bei der Planung und Umsetzung des
Instore-Werbeprogramms spielen vor
allem Verlasslichkeit und Genauigkeit eine
Hardware wesentliche Rolle. Setzen Sie auf 50 Jahre
Exklusiv musikalischer Kunden- Know How von Reditune und profitieren
dienst durch Studiomitarbeiter Sie von:
Formatgerechter Spotbearbeitung
Anpassung des Lautstarkepegels ent-
sprechend der Musikbeschallung
Programmierung sowie regelmafige
Updates und Kontrollen der Insto-
Werbespots im Instore-Radio garantieren die re-Werbung
Aufmerksamkeit der Laufkundschaft Der individuellen Variierbarkeit des

Inhalts: Werbespots, Aktionen, Info-

durchsagen, Geschéftsschlussdurch-
Durchgiangige Customer-Journey: Die Stimme sagen uvm.
aus dem Radio auch vor Ort am POS Wiederholungsfrequenz der Werbe-
spots frei wahlbar
Audiomontagen

Kassenruf

Mit dem Kassenruf von Reditune haben Sie die Moglichkeit,
Ihre Durchsagen und Informationen zu vereinheitlichen und
so ein harmonisches Klangbild zu schaffen. Der Kassenruf Wir 6ffnen

wird in lhr bestehendes Musiksystem sowie Kassensystem Kasse 5
integriert. Die einfache Bedienbarkeit macht dieses System fiir Sie!
zu etwas Besonderem. Der Kassenruf von Reditune nimmt

bei Aufruf einer Ansage automatisch die Hintergrundmusik

zurlick und setzt diese nach Beendigung wieder fort. Die

Ansteuerung kann sowohl Gber ein separiertes Tastenfeld,
ein virtuelles Terminal oder Uber das eigentliche Kassenter-
minal erfolgen.

— A\/ ohne rediSync

der Kaufent- redimag | 07
scheidungen

fallen am POS!

davon waren
nicht geplant!

Dayparting bedeutet, dass das Musikprogramm an den
Tagesverlauf angepasst wird. Da Horer und Zielgrup-

entsprechend abgestimmten Playlisten zu agieren. Zu-
demist es moglich, die Stimmung der Kunden zu jeder
Tages- und Nachtzeit zu beeinflussen und beispielswei-
se Entschleunigung bzw. Motivation zu begtinstigen.

Zielgruppenanalyse

Time Slot Erhebung

individuelles Dayparting anhand
neurowissenschaftlicher Erkenntnisse

rediSync

rediSync ermdglicht das synchrone Abspielen von Werbebotschaften
am Bildschirm und im Instore-Radio.

Die gezielte Kombination von akustischen und visuellen Reizen schafft
ein optimiertes und stimmiges Einkaufserlebnis am POS.

rediSync erkennt Audiospots und startet automatisch die Wiedergabe
der entsprechenden Videosequenz.

Diese perfekte Taktung von Audio- und Videobotschaften bewirkt eine
stimmige Abfolge, passend zur saisonalen und aktionsoptimierten Mar-
keting- und Kommunikationsstrategie vor Ort.

e Installation des Systems
e Aufbereitung der Spots und Videos




maBgeschneiderte Playlisten mit handverlesenen Titeln

d Optimierung der Listen
Dank automatischer Online-Updates immer am neusten Stand
Standig wachsendes Repertoire an hochwertigen Playlisten

50 Jahre Erfahrung mit Hintergrundmusik

stimmungsvolle &
Laufende Erganzung un

)

cdiegen, sehr homogen

« Hintergrandig. 8
ke, viele instrumentale

timmungsvoll, gefallig
« Orchestrale StUc

« Einfach, s

« Gehoben, hochwertig, subtil « Elegant animierend, exklusiv . Hochvyertig, e>.<l<lusl\/
R Sviigr?g dasS'\cs Big éand « Traditioneller instrumentaler « Neues populéres deutschsprachi~ .
y Jazz, Bar Jazz', Jazz Standards ges Schlager Repertoire Arrangements bekannter Pop Hits

« Einfach, heimatlich, frohlich

« Volks
Schlager, t

« \Wiener Klassik, Barock,

Romantik Sound, Bossa Nova

tumliche Musik, deutsche
eilweise Volksmusik

en, unkompliziert

« Lustig, ausgelass

« Mainstream, popular « Cool, urban, groovi, . Dynamisch,vordergrundig, « Entspannt, mondan, « \Vertraut, bodenstandig, vielseitig :
« Pop&Rock Hits der letzten hintergriindig mitreiend unaufdringlich, subtil ineinem stilistischen Rahmen . Dgutschsprachxger Schlagerpop,
Jahrzehnte « Feine Lounge Sounds, « Deep House, Vocal House, « Bossa Lounge, Swing, diverse « Austro Pop Classics, zeitgenos- stlmmungsvoller Austro Pop,
weiche House Sounds moderner Electropop:-- Jazz Interpretationen von sisch, Mundart und Hochdeutsch party Pop Musik
Pop Songs

« Alternativ, subtil, |assig

E i o .
_, chzl, IOb Sie ein Imbisslokal, ein Restauran
unde/Gast unwohl. Glei G
. Gleichzeitig kann Musi
tergr . n Musik vi
Ef schallung zu sein. Ein gutes Musikkonze
« Old School, fei « Mainstream, top aktuell . Schick,urbanluxuribs, o Sehr stimmungsvoll,heiter, . Relaxed,hintergr_tmdig.vveich . /, sul
(gt?mr;u(r)w(;srﬁgiek « Aktuelle Pop Charts aus EUropa. international schlicht, teilweise frivol « Downtempo, ruhige Lounge Musik * U_ntersch\edlvch_ste Sub ngres
« Disco Musik der 70er&80er, Osterreich und den USA « Soul Lounge, RnB Classics, « Aprés SkiHits, party Hits dieses Stils: Indie Folk, Indie Pop,
Funk & Soul Smooth Jazz \ndie Elektropop...

Sti i ]
und die Verweildauer lhrer Gaste wesentlich

allung dar. mister dj passt sich Ihrem viel-

er stellt eine neue Generatio
« Leicht, gefallig, animierend

m, das Sie in keiner Situati erfekt an und bietet so ein flexibles
er Situation und bei keinem Anlass im Stich lasst!
Nach umfa
ssenden Kundenb
efragungen und Al
nalysen haben di A=l
ie Spezialisten
« Breitentauglich, dem Klischee « Nostalgisch, teilweise sentimental, * Beruhigend, spharisch, « Aufputschend, motivierend, « Authentisch, heimatlich, :
entsprechend teilweise animierend unaufdringlich druckvoll gediegen. instrumental . Va. leichte Pop & Folk Songs
ele Hits « 50er Evergreens, Rockn Roll, « Spa Musik, Wellnessmusik, « Schnelle Remixe bekannter « Stubenmusik, kleine Besefzungen der letzten 2 Jahrzehnte
ruhige Ambient Musik Songs. Dance, House mit Blasern. Volksmusik aus
Osterreich, Siidtirol und Bayern

« |talo Pop ab 1980, vi
60er Pop

von Reditune in den ne i
uen mister dj alle technisch ogli
en hkeiten eingebund
en

und Playlisten zusam
mengestellt, die via Serve
: rmona arts wochentli
ntlich)

upgedatet w irtz’ §
erden. Ob ,Wirt Z'haus®, ,Chillout®, ,Lounge” oder ,Huttengaudi’,
» audr,...,

re Playlisten aus unserem
g wachseg den Repertoire

egal welche i ie fU
der Playlisten Sie fir welchen Raum oder Anlass wahlen, die i
,die intuitive

jon mit Vo a i
rschlagen und automatischer Vervollstandigung von Such
an-

. i
H.C w 1] ~ - -
-
‘) G f - A

o)
¥ cema| @EITD



111 /////I/[IIIIII’/;/”I/
. Iy ,//II/
Lt
g ¥ :‘J

Gut unterhaltenin
Lobby, Bar, Restaurant
und Wellness

JEDERMISTER DJ
EIN UNIKAT

Der mister dj passt sich genau lhren individuellen Erfordernissen
an. Egal ob Sie 5 Bereiche beschallen wollen oder nur zwei, ob
,Schmankerlstiiberl“ oder ,grofSer Saal” - der mister dj ist
anpassungsfdhig und spricht Ihre Sprache.

"i_f“%i L
5 syt

- g

) PLAVLISTEN

Individuelle Playlisten -

IHRE LIEBLINGSPLAYLISTEN in Sekundenschnelle erstellt

W~ INSICHEREN HANDEN

.I f 3 - e
“'Mmister oj"f' -1

|
= —
pUENE PLTLTEN : ) o g = & ogyyan vl * B — Uber die Backup-Funktion werden Ihre Playlisten und Timer sicher auf
. einem externen Server verwahrt und kénnen jederzeit wieder
& P Ty hergestellt werden.
vDuTTy

Bis zu

m r‘-‘ifm.r i | I
%f || S - |
| e - UNTERHALTSAME SPOTS

UND SOUNDEFFEKTE

Begeistern Sie Ihre Kunden und Gdste mit amiisanten Spots sowie Effekten und profes-
sionalisieren Sie die Anktindigungen zur Buffeteréffnung, zum wartenden Taxi etc. Auf
Wunsch erhalten Sie nattirlich auch Ihre ganz individuellen Spots.

PROGRAMMIERBAR UND Mehr Stlmmung,

VOLLAUTOMATISCH

Uber die Timer Funktion kénnen Sie Playlisten rasch zeitlich koor- o
dinieren und automatisch abspielen lassen. Mit wenigen Schritten o 1
gestalten Sie ein abwechslungsreiches Unterhaltungsprogramm

fiir den gesamten Tagesverlauf und brauchen sich somit keine
Gedanken mehr tiber die passende Stimmung zu machen.

\,_

2 Hardware-Varianten
verfluigbar

Allin One PC 19“ Rack PC mit 22“ Touchdisplay '&, .

e |P54 Industrierating (Schutz e Integrierte 7.1 Soundkarte 1" 4 ;'"H\'n
gegen Wasser und Fremdkor- e externer 22“ LCD-Monitor mit FullHD i
per von vorne), somit ideal fur Auflésung und Touchscreen ; . |
eine Bar-Umgebung geeignet e Inteli5-7500 CPU " '\1 _} i ..\ l"-’ ’ { \

e festeingebauter 15,1 e 8GBDDR4RAM

\ "-
? b A\ -
Touch-Monitor mit einer Auf- o 1 Terabyte Interner Speicher D I E u I t I m a t I Ve \. : ‘/

»
I6sung von 1366x768 \
. soBDORSRAM M U S I K LOS U N G
e 4GBDDR4RAM

* 1Terabytelnterner Speicher fur Gastronomie & Hotellerie

eltllg"l volllg
unab angig durch
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Wir bringen
Wohlfthlatmosphare
und Sicherheitins
Gebaude.

Reditune ist zertifiziert
fur die gesetzlich
vorgeschriebene
Wartung von
Elektroakustischen
Notfallsystemen!

TECHNIK

noch auf dem neuesten Stand?

Automatische

SELBSTUBERWACHUNG

der Anlage alle 100 Sekunden

bl \?\‘&O 7

Entspricht die Anlage
den geltenden

NORMEN?

SERVICE Hotune
+473 662 833915 42‘:

& MUSIK

in einem System!

FALLSYSTEM 100 [/O
7
&

geringer

BELQUERSCHNITT

ermoglicht lange Strecken

\\U_,
y

1.r.r»'-"v'l'-rf.'fﬁt“”?'t.'r

Bereit fir den

NOTFALL? = . W FUR SIE
[l 24 STUNDEN

ERREICHBAR!
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1 ELAALLGEMEIN/HARDWARE

Sprachverstandlichkeit und Klangqualitat
Elektroakustische Lautsprechanlagen ermdéglichen die Beschal-
lung jeglicher Art von Gebduden. Die Systeme dienen zur Musik-
beschallung flr stimmige Atmosphéare, Informationsweitergabe,
Werbedurchsagen und zur Sprachalarmierung in Gefahrensituati-
onen. Wichtig sind die Klangqualitat und speziell in ihrer Funktion
als Evakuierungsanlage die Sprachverstandlichkeit. Studien haben
gezeigt, dass Gebaude im Notfall mittels Sprachanweisungen we-
sentlich schneller evakuiert werden kénnen als Uber Signaltone.
Diese Evakuierungsanlagen werden auch ENS (Elektroakustische
Notfallsysteme) genannt. ENS Anlagen sind Sicherheitsanlagen
mit Zertifizierung nach TRVB 158 S, welche nur von entsprechend
zertifizierten Partnern geplant, montiert, in Betrieb genommen und
gewartet werden durfen.

Individuell und zuverlassig

Wie lhre optimale Beschallungsldsung aussieht, ist von vielen Fak-
toren abhangig: Architektur, Raumakustik, Normen und Richtlinien,
Platzverhaltnissen, Bedienbarkeit und Nutzeranforderungen. Die-
se Bedingungen werden im Vorfeld geklart, um anschlie3end das
richtige Beschallungskonzept und die Hardware zu definieren. Eine
ELA von Reditune ist flr einen dauerhaften und zuverlassigen Ein-
satz konzipiert. Wir beraten Sie herstellerneutral.

2 100-VOLT-TECHNIK

Fur die SignalUbertragung nutzen ELA-Anlagen die sogenannte
100-Volt-Technik, die auf dem Prinzip der Leistungstbertragung
aufbaut: Durch den im Verstirker eingebauten Ubertrager wird das
ausgegebene Signal bei gleichbleibender Leistung auf eine Span-
nung von 100 Volt hochtransformiert. Dies erlaubt die Verwendung
von Lautsprecherkabeln mit einem geringeren Leitungsdurchmes-
ser und es sind wesentlich langere Leitungswege ohne nennenswer-
te Verluste moglich.

Anden ELA-Eingangen konnen mehrere Mikrofone bzw. Tonquellen
angeschlossen werden. Deren Signale gelangen zum Verstarker und
werden dort aufbereitet, um dann tiber die Lautsprecher den Schall
zu verteilen (siehe Grafik oben).

Wir bringen Wohlfuhlatmosphare und Sicherheit ins Gebaude.

Reditune bietet Ihnen optimal abgestimmte Gesamtlosungen: Wir
sorgen in Ihrem Gebaude einerseits fUr eine stimmige Atmosphare
in Form von Hintergrundmusik und gleichzeitig fir verlassliche und
normkonforme Evakuierungssysteme fir den Notfall - alles von ei-
nem Anbieter und in Form eines kompakten sowie ideal aufeinander
abgestimmten Systems.

Als zertifizierter Partner fUr die Planung plus Installation von ELA
profitieren Sie von unserem Know-How und standig wachsendem
Erfahrungsschatz.

Wir stehen lhnen wahrend der Projektvorbereitung und -umset-
zung als kompetenter Ansprechpartner zur Seite und unterstitzen
Sie auch bei den behdrdlichen Abnahmen durch entsprechende
Prifsachverstandige.

Nach der Konzeptionierung und dem Bau einer ELA sind die fach-
gerechte Installation inklusive Inbetriebnahme weitere wesentliche
Komponenten, die bei Reditune ausschlieslich von autorisiertem
und qualifiziertem Fachpersonal durchgefiihrt werden.

Unser Serviceangebot umfasst nattrlich auch die Wartung und
Kontrolle Ihrer Sicherheitsanlage, einschlielich der jahrlich vorge-
schriebenen Uberpriifung. Mit einem Wartungsvertrag profitieren
Sie auBBerdem auch von unserer 24 Stunden Servicehotline.

Gerne Gberprifen wir auch Ihre bestehende ELA auf Funktionalitat,
Vollstandigkeit und Normkonformitat sowie Aktualitdt und bringen
diese bei Bedarf wieder auf den neuesten Stand.

Schulen und Bildungs-
einrichtungen

In Universitaten und Schulen sind
Sprachalarmierungs- und Evakuierungs-
anlagen nicht nur ftr den Brandfall
relevant, sondern auch fir den Fall eines
Amokalarms. Alarmierungseinrichtun-
gen sollen in Amok-Situationen Personal
und Schuler durch konkrete Anweisun-
gen warnen und dazu beitragen, die
Situation méglichst zwischenfallslos
aufzuldsen.

Hotels

Brandschutzkonzepte fur Hotels
mussen im Ernstfall eine kontrollierte
Evakuierung von zahlreichen ortsun-
kundigen Personen erméglichen und
den Personenschutz sichern. Mittels
gezielter multilingualer Live-Sprachan-
sagen kann eine geordnete Evakuierung
durchgeflihrt werden und Panik vermie-
den werden.

ﬂf

Einkaufszentren

Einkaufszentren mussen auf Grund der
hohen Besucherzahlen und der
grof3teils offenen Architektur brand-
schutztechnisch hdchsten Anspriichen
genlgen. Die meist innerstadtische
Lage und die multifunktionale Nutzung
fUhren dazu, dass sich oftmals mehrere
tausend Menschen gleichzeitigin
solchen Gebauden aufhalten. Deshalb
muss fur den Ernstfall eine reibungs-
lose Evakuierung der Menschenmen-
gen gewadhrleistet werden und die
Sprachalarmierung selbst bei hohem
Gerauschpegel gut verstandlich sein.

/
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Biiro- und
Verwaltungsgebaude

Gerade in groBen Gebaudekomplexen
mit vielen Menschen muss eine Mas-
senpanik verhindert werden. Darum
mUssen Fluchtwege auch fur Besucher
und ortsunkundige Personen schnell
erkennbar sein. Dem technischen
Brandschutz ist dabei eine hohe Bedeu-
tung beizumessen, insbesondere der
Friherkennung von entstehendem Feu-
er. AuBerdem muss eine Alarmierung
Uber Sprachmodul in verschiedenen
Sprachen moglich sein.

SICHERHEIT IN ALLEN
BEREICHEN

Kranken-und
Gesundheitszentren

Gesundheitseinrichtungen, Pflegeheime
und Krankenh&user haben haufig
mehrere Gebdudekomplexe und
Stationen, sowie zahlreiche Patienten,
die sich nicht ohne fremde Hilfe aus der
Gefahrenzone bewegen kdbnnen. Somit
stellt die Evakuierung solcher Geb&ude
eine besondere Herausforderung dar
und ist sehr zeitintensiv. Ein individuel-
les Brandrettungskonzept, welches auf
diese Besonderheiten Rucksicht nimmt,
ist somit essenziell.

Industrieanlagen

Beim Brandschutz in Produktions- und
Industriebauten steht, im Gegensatz
zu den meisten anderen Objektarten,
speziell der Schutz von Sachwerten im
Fokus. Grof3e Bedeutung kommt der
Vermeidung von Ausfallzeiten zu, da
diese ernsthafte Folgen flir das Unter-
nehmen haben kénnen. Brandschutz in
der Industrie ist ein hochst komplexes
Thema, welches sich auch an die unter-
schiedlichen Gebaudenutzungen und
Industriesparten anpassen muss.

Museen und
Kulturbauten

Museen, Galerien, Bibliotheken oder
dhnliche Objekte bergen unterschiedli-
che Herausforderungen: Hier verkehren
einerseits groBe Menschenmengen, an-
dererseits beherbergen sie hohe Sach-
werte. Natdrlich steht Personenschutz
immer im Vordergrund, dennoch liegt
der Fokus gleichzeitig auf dem Schutz
von Exponaten und Kunstgegenstan-
den. Zuséatzlich erschwert werden die
Bedingungen in historischen Gebauden
und Museumsbauten.

Flughafen und
Bahnhofe

Flughdfen und Bahnhdfe sind komplexe,
mehrstockige Gebdude mit grof3en Vo-
lumen, oft unterirdischen Plattformen
und Verkaufsflachen, hoher Personen-
frequenz und vielfach ortsunkundigen
Reisenden. Die hohe Personenfrequenz
zu StofRzeiten kann im Brandfall zu pa-
nikartigem Verhalten flihren. Deshalb
spielt die Friherkennung bzw. Vermei-
dung von offenem Feuer eine wesent-
liche Rolle. Zudem sind eine akustische
Alarmgebung in verschiedenen Spra-
chen und ein Rauchabzugssystem ext-
rem wichtig.

&7
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EIN BILD SAGT
MEHR ALS
TAUSEND WORTE

al

Prasentieren Sie lhren Kunden die

neusten Trends und ldeen direkt am
Point of Sale und schaffen Sie eine le-
bendige Shop Atmosphare.

Beziehen Sie lhre Kunden tiber Touchscreens
und Konfiguratoren aktiv in die Customer
Journey mit ein. Bieten Sie ihnen die Mog-
lichkeit, aktiv mitzugestalten!

SAMSUNG
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Digital Signage bietet Informationsldsungen, die
sowohl [hnen als auch Ihren Gasten zugute
kommen.

01 Friihstiick VON/BIS/WO

02 Parken

03 Sauna - Pool - Massagen
WANN/WO/FREIE TERMINE

04 Restaurant MENU/RESERVIERUNG

05 BarVON/BIS/ANGEBOTE

06 Ausfliige

Die

01 WAS SAGEN KUNDEN weee

wirksamkeit
TECHNIK D'E DIGFW QIGNAGE von ?tijittaalusgzr_mage
hnisch ’ Zweifel
JICBeefraTuSrfgebei der WAHZGENOMMEN HAEEN?

Was kann/macht Signage? | Was sind die Trends und die Wirkung?

Schirmauswahl,
DIGITAL schllsselfertige
ie Brand die Wieder- den Einkaufs- .
. g
SIG NAG E 4 8 O/ Awareness des verkaufsrate wert des U berga be,
@) beworbenen des beworbenen beworbenen Endabnahme, Wartun d
STEIGERT Artikels Artikels Artikels & bestatigen, dass sie Uber die sind der Uberzeugung, dass Digital Signage
UM .. beworbenen Produkte besser die Kaufentscheidung in der Zukunft beein-
Cl/CD Kon- informiert sind flusst
formitatin
Verbindung O
mit High End 650/ 440/
, c A ) E ‘? Motion (0 (o
, l "G' ! . Graphics denken positiver Gber bestatigen, dass die Kaufentscheidung zuguns-
/ Produkte, Marke und ten des beworbenen Produktes beeinflusst
Handler wurde

O 3 Passende O 2
) Stories ent-

wickeln und

DESIGN umsetzen CONTENT

NocH MEHR FACTS!

®
A”,ES M(T \Ygflzgizzzi; C‘I)S‘;clﬂi"tezri‘%y D I G ITAL S I G NAG E 980/ 4 von 5 Signage generieren
LELD erden Markenprodukte [ seltaumder

VON REDITUNE

RESPELT UND
vom Konsumenten haben signifikanten 50% und 110% mehr

- IST EIN MASSANZUG S .

Informieren

®

Handler mit Digital

UND Dies

[ X ]
Verkaufen
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SWIR
VERTRAUEN
AUF MODERNES || e
CONTENT - T e Sy gk

Connectivity Multimediale Differenzierung

autohandel

Mit Digital Signage gelingt es, die War-

tezeit auf Beratung durch Informationen
und Neuigkeiten mit einem Mehrwert zu
Uberbriicken und die Kaufbereitschaft zu

erhéhen. €« =y ; ¢ , L 1,
A MANAG E M E NT VN Technikernetzwerk Motion Graphic/Finishing
*~‘ 01 Uber Serviceleistungen informieren a
"'ii; 02 Details prdsentieren
- 1. 03 Finanzierung vorstellen

.... 04 Teamvorstellung
| 05 Testergebnisse hervorheben

hotellerie

Digital Signage bietet Hospitality Losun-
gen, die sowohl Ihnen als Hotelier als

CONTENT

HARDWARE

= : . SR EEE S OnE Die Basis fur funktionierendes Content Management ist die Flexibilitat des Systems: SERVICE MANAGEM ENT
e i — - 01 Individualisiertes Entertainment Inhaltsmodule -Text, Werbung, Bilder und Videos - miissen sich beliebig kombinie-
. gg éi?f;gﬁitsg;(;:zg ren lassen. Auch die Individualisierbarkeit einzelner digitaler Werbefldchen muss e  Systematische Wartungspline e  Planung/Einspielung der Inhalte
04 Schnelle Anpassbarkeit sichergestellt sein, denn auf der Einkaufsstralse muss ein anderer Inhalt zu sehen e Systemiiberpriifung/-siuberung e  Monitoring/Reporting
05 Prdsentation des Serviceangebots sein, als im Shop selbst! Nur so begleitet Digital Signage den Kunden auf den letzten e In-Haus Reparaturservice e  Werbemanagement
Metern seiner Customer Journey und fihrt zum Erfolg, also zum Kauf! e 24/7 Servicehotline e Medienneutrale Datenhaltung

einzelhandel

Digital Signage verschafft im knallharten

Wettbewerb einen deutlichen Vorsprung
und macht Stores zu Stories - was fur die
Kaufentscheidung zahlt ist das Einkaufs-

erlebnis - das Gesamtkonzept!

shopping mall

Digital Signage lasst Shoppen zu einem Er- E oo ; '

lebnis werden und begleitet den Kunden i el |

wahrend seines gesamten Aufenthaltes. e . ¥ : - I H RE C H ECKL I ST E
Digital Signage verbindet die Online- mit - | : —

der Offlinewelt. .

01 Zielgruppengerechte Steuerung F. & - [ 1 Art der Installation Pixel Pitch

02 Schneller Informationswechsel I T3 . X olndoor o Outdoor o Semioutdoor 01,5-3 o4-8 ©010-16 020-25
03 Standortindividuell 3 3

04 Schdfft Interaktivitdt - VL _ ¥ | -
05  Sicherheitseinrichtung - : o Ort der Installation Praferenz bzgl. Content Management System
: i oWand o Decke o freistehend o Ja o0 Nein

Welches?

1 Art der/des Displays
gaStronom € oLFD o LED o Touch Interesse Managed Service

01 Information (iber Angebote
02 Schnelle Angebotsanpassung
03 Zusatzverkdufe

04 Unterhaltung
Wartezeiten niitzen

L

mobelhandel

Digital Signage Losungen bieten die per-
fekte Mdoglichkeit, einen In-Store flr die
neue Generation Y anzupassen und ihn

mit der Online-Welt zu verkntpfen.

oJa o Nein

Digital Signage bietet moderner Gastro- - .
nomie erhéhte Flexibilitat in der Ange- GrofB3e der Dlsplays

botsanpassung und eine direkte Beein- 022“ o32“ o49“ ob55“ oé65“ o75" Interesse Content Creation
flussung der Konsumentenentscheidung. o e N

01 Zielgruppengerechte Prdsentation 01 Schnelle Angebotssanpassung LED GroRe

02 Ausloser fiir eine Beratung 02 Information liber Aktivitdten = . . . .
03 Aufwertung des Verkaufsraumes 03 Hintergrundstories R Breite == Notwendige Vorbereitungen:
04  Imagegewinn 04  Werbefliche fiir Partner o LAN-Anschluss

05 Kundenleitsystem 05 Zeitgenaue Aktionen Blickdistanz =E from

o Vorbereitung des Untergrunds fiir Montage Halterung
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UNTERNEHMENSBERATUNG
WERBEAGENTUR

Content Marketing orientiert sich in der Ansprache und der Thematik an Fach-
presse-, Beratungs- und Unterhaltungspublikationen. Es beschdftigt sich also
mit Inhalten, die (iber die klassische Produktkommunikation weit hinausgehen.
Es geht hier nicht darum, méglichst viel ,sinnlosen” Content zu produzieren und
diesen dann wabhllos in den unterschiedlichsten Kandlen zu publizieren. Das Ziel
dabhinter ist, den Kunden - auch den potenziellen - mit glaubhaften, sinnvollen
Informationen und Unterhaltung zu versorgen. Diese sollen optimalerweise weit-
ldufig bzw. nachvollziehbar mit Branche, Produkt und (im Endeffekt) mit der Mar-
ke in Verbindung stehen! Und genau dies wird auch bei der Befiillung von Digital
Signage ohne Wenn und Aber verlangt.

Die Modelle: PUSH

01

AIDA

Das gute alte AIDA Modell erlebt in der Zusammenarbeit von Widerhall und Re-
ditune eine Renaissance: Es garantiert, dass auch Inhalte entwickelt werden, die
(potentielle) Kunden begeistern, informieren und in Staunen versetzen. Attention
& Interest sind die zwei wichtigsten Stichworter, um Digital Signage zum Leben zu
erwecken.

MIND MAP

Mit Hilfe der MIND MAP Technik wird die Vielfalt der Themen & Inhalte entwi-
ckelt. In der Hotellerie zum Beispiel geht es nicht (nur) um das Hotel selbst, sondern
um Landschaft, Erlebnisse, um Méglichkeiten im Urlaub uvm. Der rote Faden ist
wichtig, nahezu unbegrenzt kann relevanter Content entwickelt werden.

AUFTEILUNG DES CONTENT

Eine ausgewogene Mischung ist wichtiger als alles andere - Einseitigkeit ist der
Killing Faktor Nr. 1 bei Digital Signage! Vorstellung des Unternehmens und Dar-
stellung der Leistungen missen einen Gegenpart erleben - saisonale Themen
bzw. Infos von Industrieseite sind nur zwei Beispiele daftir!

fur Getranke-
Gastronom industrie und
ellt sich vor, Lieferanten

25%

Leistungen/
Angebot wird
prasentiert

SAISONALE THEMEN

Ein wichtiger Umsatzbringer in der Gastronomie .

sind Themenschwerpunkte der Saisonen. Digital . S?L?Q::?

Signage schafft die Moglichkeit, die Gaste auf zu- = @ (Jahreskreis) @
kiinftige Veranstaltungen aufmerksam zu machen, ax

ZB.:

» Wildwochen

e Spargelzeit

e Grillabend

e Faschingsparty

o USW.

e
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Reispiel ,,Steakwochen

DIGITAL SIGNAGE IST NICHT Beispie
1:1 TV WERBUNG!

Spannung und Unterhaltung sind in Gastronomie und Ho- wehrt war. Der Schuss ins Tor, der Verkauf, ist sicher einer
tellerie ganz wichtig. Hier bietet die Saisonalitat nahezu der wichtigsten Griinde, warum Digital Signage eingesetzt

| \/eransta\tung“

unbegrenzte Méglichkeiten, spannend zu unterhalten und wird. Diese Vordergrindigkeit stort jedoch den Kunden -
in der Folge zu verkaufen. Stichwort ,Verkaufen®: Der ver- Digital Signage ist nicht geeignet um klassische Kommuni-
krampfte Fokus auf den Verkauf war (und ist) lange Zeit kation 1:1 (TV-Spots und Co) zu vermitteln!

der Grund dafur, dass Digital Signage der Durchbruch ver-
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WAS SAGEN

GASTE, DIE DIGITAL
SIGNAGE WAHR-
GENOMMEN
HABEN ...

bestatigen, dass sie liber
die beworbenen Produkte
besser informiert sind.

63%

sind der Uberzeugung, dass Digital
Signage die Kaufentscheidung in
der Zukunft beeinflusst.

denken positiver Gber
Produkte, Marke und
Gastronomiebetriebe.

44%

bestatigen, dass die Kaufentscheidung
zugunsten des beworbenen Produktes
beeinflusst wurde.
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Eine Partnerschaft ist nur so erfolgreich wie das gegen-
seitige Vertrauen. Mit unserer Erfahrung aus 50 Jahren
Musikanlagenbau und Hintergrundbeschallung helfen wir
lhnen, die richtigen Entscheidungen zu treffen. Und das mit
echter Handschlagqualitdt. Auf Gewissenhaftigkeit bei der Um-
setzung und Geradlinigkeit im gegenseitigen Umgang kdnnen
Sie ebenso setzen wie auf unser fundiertes Know-how und die
langjdhrigen Beziehungen zu fiihrenden Herstellern und Lie-
feranten! So garantieren wir lhnen optimale Beratung & Um-
setzung und damit einen zukunftssicheren Betrieb.

50 JAHRE KNOW-HOW
UND PARTNERSCHAFT MIT
HANDSCHLAGQUALITAT

PAPPAS™ -A{

DAS BESTE ERFAHREN ‘.urnﬁnlll

Events
Museum

Gastronomie

BRAUWELT

Hubertushof \ASP|AS : ,@; .

Ledesete ANIF A ke HOTEL
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STEIGENBERGER
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DOLLERERS
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OUTLET
CENTER
BRENNER

\ <ROVER

AJ

Mercure

RNB/AIUHAUS HEEGE
)

| Einkaufszentrum

| _ Wliener _
Aathauskeller

Shillis

Seit 50 Jahren steht der Name REDITUNE fir Full-Service-Dienstleistung in den Bereichen Anlagenbau,
Hintergrundmusik und Digital Signage. Wir sehen uns als Losungsanbieter, von der Planung, Installation und

Wartung bis hin zum Content Management, fur den die Kunden immer an erster Stelle stehen. Daher sind

wir stolz auf die zahlreichen Unternehmen, die uns als Partner flir Audio & Video gewahlt haben. DANKE

Ve
T

Fiir uns sind Projekte nicht mit der Realisie-

rung abgeschlossen! Natiirlich steht lhnen unser
Projektmanager auch gerne nach Abschluss des Projek-

tes weiterhin mit Rat und Tat zur Seite. Auch libernehmen
wir mit unseren zertifizierten Technikern gerne die jdhrlich
vorgeschriebene Wartung lhrer Anlage und zusdtzlich kén-
nen wir lhnen - falls doch ein Problem auftritt - durch unser
osterreichweites Techniker-Team einen schnellen Vor-Ort Sup-
port gewdbhrleisten. Unsere 24/7 Servicehotline ist fiir Notfdille

auch an Wochenenden, Feiertagen und in der Nacht fiir Sie
da! Uns ist wichtig, dass Sie nicht nur von der Planung bis
zum Aftersale sondern auch rund um die Uhr bestens be-
treut werden! Dafiir steht das Team von Reditune.
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Digital Signage? Rufen Sie u:;.;taan
Wir freuen uns darauf, lhre Prds
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J/hnen eine optimale, hecste er
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